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SITUACIÓN 
COYUNTURAL Y 
ESTRUCTURAL 
2024

Para el año 2024, se prevé un crecimiento económico global 
desacelerado, tanto a nivel mundial como en Colombia, en un 

contexto donde los consumidores enfrentan elevada incertidumbre. 
Aunque la moda no se considera una canasta esencial, también está 

experimentando presiones inflacionarias.
En este escenario, surge la pregunta: ¿Cómo afectan las preferencias 

de las personas la decisión de comprar o no comprar moda?



CALENDARIO FERIAL INEXMODA 2025



     
              



PRODUCCIÓN Y VENTA 
DE  CALZADO

Contiene información sobre los índices de 
producción y venta local.



Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

PRODUCCIÓN Y VENTA DE CALZADO

La producción y venta de calzado no han logrado estar al nivel de lo registrado en 2023, no obstante, en agosto se presentó una
mejora en la producción frente a julio y también frente a agosto de 2023, pero en septiembre vuelve a caer el indicador. Por su parte,
las ventas muestran un leve repunte del 0,8% en septiembre. Los comerciales del calzado prevén mejores ventas a final de año, lo
que los ha llevado a participar en eventos como la Feria del calzado en Brasil, sin embargo, esta competencia y la entrada de
producto de Asia, generan una alta competencia en el mercado nacional.
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PRODUCCIÓN Y VENTA 
DE MARROQUINERÍA

Contiene información sobre los índices de producción 
y venta local.



Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

PRODUCCIÓN Y VENTA DE MARROQUINERÍA

La producción y venta de marroquinería también presentan contracción frente al 2023, siendo este uno de los segmentos de la moda más
afectados, puesto que las ventas externas tampoco se han recuperado y en el mercado nacional hay una alta competencia por productos que
ingresan al país a menores precios y son los que los consumidores están prefiriendo.
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NOTA EXPLICATIVA

Índice de ventas y de producción de la Encuesta Mensual Manufacturera:

Son mediciones que realiza el Dane para identificar cambios en el sector manufacturero (dentro del que se encuentra el Sistema Moda). Para ello, la
entidad realiza una encuesta con una muestra probabilística de más de 1500 establecimientos industriales clasificados en 48 clases de acuerdo con la
Clasificación Industrial Internacional Uniforme (CIIU).

El índice de ventas y producción busca ofrecer una medida de la evolución de ventas y producción. Para el caso de la producción, se calcula el valor
total de la producción de cada empresa teniendo en cuenta el precio promedio de venta en fábrica, de aquí resulta la producción nominal. En
nuestros informes utilizamos los índices reales, también calculados por el Dane, que se obtienen deflactando la producción nominal del sector con el
Índice de Precios del Productor de los bienes.

La DEFLACTACION se basa en dividir la serie de la producción nominal por el índice de precios al productor. El INDICE DE PRECIOS AL PRODUCTOR
se refiere al precio de bienes intermedios, es que se utilizan para la producción de otros bienes. Lo mismo sucede con las ventas reales, que se
obtienen deflactando con el índice de precios al consumidor. El INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR toma un conjunto de bienes y servicios de la
canasta familiar, adquiridos por el consumidor final.

En conclusión, un índice alto representa un mayor valor de ventas o producción, mientras un índice bajo representa un menor valor de ventas o
producción.



SITUACIÓN 
COYUNTURAL Y 
ESTRUCTURAL 
2024

Para el año 2024, se prevé un crecimiento económico global 
desacelerado, tanto a nivel mundial como en Colombia, en un 

contexto donde los consumidores enfrentan elevada incertidumbre. 
Aunque la moda no se considera una canasta esencial, también está 

experimentando presiones inflacionarias en los precios.
En este escenario, surge la pregunta: ¿Cómo afectan las preferencias 

de las personas la decisión de comprar o no comprar moda?



GASTO DE LOS HOGARES EN MODA
NOVIEMBRE

El tamaño de mercado de la moda en Colombia en octubre de 2024 fue de 2,75 billones de 
pesos, un 3,96% más que en 2023. En términos reales se registra un aumento de 1,74% y un 
crecimiento de 2,18% en los precios.

El tamaño de mercado entre enero y octubre de 2024 fue de 26,7 billones de pesos, un 
3,38% más que el mismo período de 2023. En términos reales se registró un crecimiento de 
0,37%, mientras los precios crecieron un 3,02%.

La recuperación del gasto en el segmento de moda se sigue reflejando en octubre, con una 
variación real anual de 1,74%. Aunque los hogares siguen siendo prudentes con las compras 
de canastas diferentes a la de primera necesidad, las fechas de fin de año como Halloween 
y las vísperas de navidad, dinamizan el comercio, promovido también por las diferentes 
promociones y descuentos. 



GASTO TOTAL Y POR CANASTAS

Cifras: Raddar. Elaboración: Sectorial
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GASTO DE MODA POR CATEGORÍAS

Cifras: Raddar. Elaboración: Sectorial
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Cifras: Raddar. Elaboración: Sectorial

GASTO DE MODA POR CATEGORÍAS
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GASTO REAL DE MODA POR CATEGORÍAS

Cifras: Raddar. Elaboración: Sectorial
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EVOLUCIÓN DE LA INFLACIÓN

Prendas de vestir:
0,05%

Calzado:
0,0%

Productos Textiles 
Para El Hogar:

0,0%

Cuidado Personal:
0,08%

Contribución de Moda en la Inflación
(Octubre 2024)

La inflación sigue disminuyendo, registrando una variación mensual de -0,13 % en octubre y una anual de 5,41 %. Este descenso fue 

impulsado principalmente por la canasta de alimentos, que presentó una variación anual de 1,75 %, reduciéndose en 98 puntos básicos 

respecto al dato de septiembre. Esta tendencia es favorable, ya que los alimentos, al ser un componente esencial de la canasta básica, 

impactan directamente el gasto de los hogares. Con la reducción en sus precios, las familias ven un alivio en su presupuesto, lo que les 

permite destinar recursos a la compra de otros bienes.

Cifras: Dane. Elaboración: Sectorial
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CONSUMO DE MODA EN COLOMBIA

Cifras: Raddar. Elaboración: Sectorial

CONSUMO 2019: COP$26,4 B (+6%)  
CONSUMO 2020: COP$22,9 B (-13%)  
CONSUMO 2021: COP$27,7 B (+21%)(Frente a 2019:+5%)
CONSUMO 2022: COP$30,3 B (+9,4%)
CONSUMO 2023: COP$32,1 B (+6,0%)
PROYECCIÓN CONSUMO 2024: COP$35,02 B (+9,1) Escenario Optimista
PROYECCIÓN CONSUMO 2024: COP$34,60 B (+7,8) Escenario Pesimista
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TAMAÑO DE MERCADO Y GASTO PER CÁPITA 
DE SEPTIEMBRE 2024

Cifras: Raddar – SEPTIEMBRE 2024

¿Cuál fue la ciudad con 

el tamaño de Mercado 

más grande? 

¿Cuál es la participación 

del tamaño de Mercado de 

cada ciudad dentro del 

Mercado nacional?

¿Cuál fue la ciudad con el 

mayor gasto por persona 

en moda en el mes? 

NACIONAL $ 2.635.798 RESTO DEL PAÍS 36,3% NACIONAL $ 51.031

1 BOGOTÁ $ 837.101 1 BOGOTÁ 31,8% 1 BOGOTÁ $ 104.485

2 MEDELLÍN $ 262.072 2 MEDELLÍN 9,9% 2 PASTO $ 73.895

3 CALI $ 160.589 3 CALI 6,1% 3 MANIZALES $ 72.150

4 BARRANQUILLA $ 108.560 4 BARRANQUILLA 4,1% 4 CALI $ 67.875

5 CARTAGENA $ 57.116 5 CARTAGENA 2,2% 5 MEDELLÍN $ 64.169

6 BUCARAMANGA $ 55.190 6 BUCARAMANGA 2,1% 6 CARTAGENA $ 59.686

7 PEREIRA $ 37.133 7 PEREIRA 1,4% 7 MONTERÍA $ 59.435

8 MANIZALES $ 36.057 8 MANIZALES 1,4% 8 PEREIRA $ 55.732

9 CÚCUTA $ 30.573 9 CÚCUTA 1,2% 9 VILLAVICENCIO $ 55.716

10 VILLAVICENCIO $ 28.890 10 VILLAVICENCIO 1,1% 10 NEIVA $ 55.304

11 MONTERÍA $ 24.161 11 MONTERÍA 0,9% 11 BARRANQUILLA $ 53.472

12 PASTO $ 22.664 12 PASTO 0,9% 12 BUCARAMANGA $ 44.796

13 NEIVA $ 19.452 13 NEIVA 0,7% 13 CÚCUTA $ 30.405

GASTO MENSUAL EN MILLONES DE 

PESOS

PARTICIPACIÓN DE LA CIUDAD 

EN EL MERCADO NACIONAL

GASTO PER CÁPITA MENSUAL EN 

PESOS



VARIACIONES E INFLACIÓN MENSUALES DE 
SEPTIEMBRE 2024

Cifras: Raddar – SEPTIEMBRE 2024

¿Cuál fue la ciudad con 

la mayor variación en 

gasto en moda 

respecto al mes 

anterior? 

¿Cuál fue la ciudad con 

mayor crecimiento de 

precios en la canasta moda 

respecto al mes anterior? 

¿Cuál fue la ciudad con la 

mayor variación en 

unidades en moda 

respecto al mes anterior?

NACIONAL 1,08% NACIONAL 0,15% NACIONAL 0,92%

1 CALI 1,60% 1 MONTERÍA 0,62% 1 MANIZALES 1,38%

2 MANIZALES 1,50% 2 MEDELLÍN 0,33% 2 CALI 1,36%

3 MONTERÍA 1,49% 3 CALI 0,24% 3 VILLAVICENCIO 1,26%

4 VILLAVICENCIO 1,40% 4 VILLAVICENCIO 0,14% 4 NEIVA 1,22%

5 MEDELLÍN 1,22% 5 PASTO 0,14% 5 BARRANQUILLA 1,01%

6 PASTO 1,06% 6 MANIZALES 0,13% 6 BUCARAMANGA 0,96%

7 NEIVA 1,05% 7 BOGOTÁ 0,05% 7 PASTO 0,92%

8 BOGOTÁ 0,95% 8 PEREIRA 0,02% 8 PEREIRA 0,92%

9 PEREIRA 0,94% 9 CÚCUTA 0,00% 9 BOGOTÁ 0,90%

10 BUCARAMANGA 0,85% 10 CARTAGENA -0,03% 10 MEDELLÍN 0,89%

11 CARTAGENA 0,81% 11 BUCARAMANGA -0,11% 11 MONTERÍA 0,86%

12 BARRANQUILLA 0,79% 12 NEIVA -0,17% 12 CARTAGENA 0,84%

13 CÚCUTA 0,69% 13 BARRANQUILLA -0,21% 13 CÚCUTA 0,69%

VARIACIÓN CORRIENTE RESPECTO AL 

MES ANTERIOR
INFLACIÓN MENSUAL

VARIACIÓN REAL RESPECTO AL 

MES ANTERIOR



VARIACIONES E INFLACIÓN ANUALES DE 
SEPTIEMBRE 2024

Cifras: Raddar – SEPTIEMBRE 2024

¿Cuál fue la ciudad con 

la mayor variación en 

gasto en moda 

respecto al mismo mes 

del año anterior? 

¿Cuál fue la ciudad con 

mayor crecimiento de 

precios en la canasta moda 

respect al mismo mes del 

año anterior? 

¿Cuál fue la ciudad con la 

mayor variación en 

unidades en moda 

respecto al mismo mes del 

año anterior? 

NACIONAL 2,11% NACIONAL 2,04% NACIONAL 0,07%

1 CÚCUTA 3,74% 1 CÚCUTA 3,86% 1 PEREIRA 1,55%

2 MANIZALES 3,65% 2 MANIZALES 3,09% 2 NEIVA 1,53%

3 NEIVA 3,63% 3 CARTAGENA 2,97% 3 BARRANQUILLA 1,31%

4 CALI 3,36% 4 CALI 2,38% 4 BUCARAMANGA 0,98%

5 CARTAGENA 3,32% 5 PASTO 2,21% 5 CALI 0,95%

6 PASTO 2,67% 6 NEIVA 2,07% 6 VILLAVICENCIO 0,83%

7 VILLAVICENCIO 2,60% 7 MEDELLÍN 1,91% 7 MANIZALES 0,54%

8 MEDELLÍN 2,39% 8 VILLAVICENCIO 1,75% 8 MEDELLÍN 0,48%

9 PEREIRA 2,20% 9 MONTERÍA 1,55% 9 PASTO 0,45%

10 BARRANQUILLA 1,98% 10 BOGOTÁ 1,02% 10 BOGOTÁ 0,39%

11 BUCARAMANGA 1,77% 11 BUCARAMANGA 0,79% 11 CARTAGENA 0,33%

12 BOGOTÁ 1,41% 12 BARRANQUILLA 0,66% 12 CÚCUTA -0,12%

13 MONTERÍA 0,58% 13 PEREIRA 0,64% 13 MONTERÍA -0,96%

VARIACIÓN REAL RESPECTO AL 

MISMO MES DEL AÑO ANTERIOR

VARIACIÓN CORRIENTE RESPECTO AL 

MISMO MES DEL AÑO ANTERIOR
INFLACIÓN ANUAL



GASTO Y VARIACIONES ACUMULADAS 
SEPTIEMBRE 2024

Cifras: Raddar – SEPTIEMBRE  2024

¿Cuál es la ciudad con 

el mayor gasto 

acumulado en moda en 

lo acumulado del año? 

¿Cuál es la ciudad con el 

mayor crecimiento del 

tamaño de mercado en 

pesos en lo corrido del 

año? 

¿Cuál es la ciudad con el 

mayor crecimiento del 

tamaño de mercado en 

unidades en lo corrido del 

año? 

NACIONAL $ 23.986.266 NACIONAL 3,31% NACIONAL 0,21%

1 BOGOTÁ $ 7.640.293 1 CÚCUTA 5,26% 1 BUCARAMANGA 1,28%

2 MEDELLÍN $ 2.382.585 2 CARTAGENA 4,98% 2 BARRANQUILLA 0,89%

3 CALI $ 1.452.672 3 CALI 4,18% 3 NEIVA 0,85%

4 BARRANQUILLA $ 989.413 4 MANIZALES 3,85% 4 MEDELLÍN 0,74%

5 CARTAGENA $ 519.426 5 MEDELLÍN 3,44% 5 BOGOTÁ 0,60%

6 BUCARAMANGA $ 503.150 6 BUCARAMANGA 3,10% 6 CALI 0,60%

7 PEREIRA $ 336.659 7 BOGOTÁ 3,08% 7 PEREIRA 0,55%

8 MANIZALES $ 325.206 8 NEIVA 3,01% 8 CARTAGENA 0,39%

9 CÚCUTA $ 278.674 9 PASTO 2,97% 9 PASTO 0,35%

10 VILLAVICENCIO $ 261.492 10 VILLAVICENCIO 2,89% 10 VILLAVICENCIO 0,23%

11 MONTERÍA $ 219.827 11 PEREIRA 2,62% 11 MANIZALES 0,07%

12 PASTO $ 205.304 12 BARRANQUILLA 2,31% 12 CÚCUTA -0,03%

13 NEIVA $ 174.874 13 MONTERÍA 0,36% 13 MONTERÍA -1,60%

GASTO ACUMULADO DEL AÑO EN 

MILLONES DE PESOS

VARIACIÓN CORRIENTE AÑO 

ACUMULADO
VARIACIÓN REAL AÑO ACUMULADO



CIFRAS DE COMERCIO 
EXTERIOR 
CALZADO



Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

EXPORTACIONES DE CALZADO
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

EXPORTACIONES DE CALZADO

Las exportaciones de calzado no muestran mejoras frente a 2023 con una caída tanto en valor (-4,5%), como en volumen (-10,3%). 
Dentro de los principales destinos, las exportaciones en valor han disminuido hacia Ecuador (-7,5%), Panamá (-11,7%) y Perú (-36,8%) y en 
toneladas disminuyeron hacia Ecuador (-16,0%), Estados Unidos (-8,5%) y Panamá (-16,9%). Sin embargo, los empresarios del calzado 
tienen mayor optimismo de ventas en 2025, impulsadas con las ferias que se van a realizar en el sector, como la feria del calzado en 
febrero. 
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

EXPORTACIONES DE CALZADO
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Cifras: DIAN. Elaboración: Sectorial

* Los datos de exportaciones por empresa están a Septiembre 2024

EXPORTACIONES DE CALZADO

$ 975.506

$ 1.875.816

$ 1.890.618

$ 2.860.003

$ 5.342.492

$ 15.870.690

05 Los demas calzados

04 Calzado con suela de caucho,
plastico, cuero y parte superior textil

06 Partes de calzado; plantillas,
taloneras y  similares

01 Calzado impermeable con caucho
o plastico

02 Los demas calzados con suela y
parte superior de caucho o plastico.

03 Calzado con suela de caucho,
plastico, cuero  y parte superior de…

Calzado (Septiembre 2024)

 Dólares

NIT Razón Social Exportador - Calzado Valor US FOB 

901666693 FABRICA DE CALZADO TAURO SAS $ 3.473.419

800120681 CROYDON COLOMBIA S A $ 1.774.122

800191700 CUEROS VELEZ S.A.S $ 1.694.907

900291294 INDUSTRIAS SAGA DE COLOMBIA S.A.S $ 1.093.121

901297263 APF CUEROS COLOMBIA S.A.S $ 1.092.338

890913861 UNIFORMES INDUSTRIALES ROPA Y CALZADO QUIN LOP S.A.S $ 1.058.470

800092777 GRUPO NOVA S.A. $ 848.609

860069040 INDUSTRIA DE CALZADO JOVICAL S.A.S $ 642.681

900270177 CALZADO TERRANO S.A.S. $ 526.910

800078522 FABRICA DE CALZADO ROMULO S.A.S. $ 445.353

900342297 COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE S.A.S. $ 424.620

900062992 EVACOL S.A.S. $ 397.002

900242967 C I MILLENIUM INTERNACIONAL S A S $ 391.109

901291566 MANUFACTURAS E INSUMOS ENZO S.A.S. $ 240.176

900436389 SAFETY 2011 S.A.S. $ 238.341

830003668 MANUFACTURAS VAROMI SAS $ 199.898

901376766 CALZADO TOSSY CARVAJAL S.A.S. $ 183.219

900546298 POLYSHOES S.A.S. $ 170.027

900867676 OCREIS S.A.S. $ 160.100

901699149 CACIQUE WOMAN SHOES SAS $ 157.726



Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE CALZADO
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE CALZADO

Las importaciones de calzado han crecido en lo corrido de 2024, impulsadas en parte por la facilidad de compra a través de
las plataformas de comercio electrónico. Asimismo, en los meses cercanos a la temporada de fin de año se reactivan las
ventas del Sistema Moda con las diferentes celebraciones y con la entrada de productos asiáticos a bajos precios, los
consumidores optan por este mercado. Las importaciones han crecido desde China un 12,0% y desde Vietnam un 9,3% y en
conjunto, estos dos mercados representan el 71,3% del total de calzado que ingresa al país.
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE CALZADO
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Cifras: DIAN. Elaboración: Sectorial 

* Los datos de importaciones por empresa están a Agosto de 2024

IMPORTACIONES DE CALZADO

$ 1.429.337

$ 8.638.066

$ 6.455.430

$ 57.084.891

$ 100.836.806

$ 120.652.854

05 Los demas calzados

06 Partes de calzado; plantillas, taloneras y
artículos similares

01 Calzado impermeable con suela y parte
superior de caucho o plastico

03 Calzado con suela de caucho, plastico,
cuero  y parte superior de cuero natural

04 Calzado con suela de caucho, plastico,
cuero y parte superior de materia textil

02 Los demas calzados con suela y parte
superior de caucho o plastico.

Calzado (Agosto 2024)

Dólares CIF

NIT Razón Social Importador - Calzado Valor US CIF

805011074 ADIDAS COLOMBIA LTDA $ 52.591.142

900872769 SKECHERS COLOMBIA SAS $ 22.515.553

890801339 COMPAÑIA MANUFACTURERA MANISOL S A $ 16.133.855

800120681 CROYDON COLOMBIA S A $ 15.794.040

900158685 CENTURY SPORTS   S A S $ 12.165.900

901576200 FASHION  FITNESS  COLOMBIA  S. A. S. $ 9.477.894

900262186 INVERSIONES VIA TROPICAL S.A.S. $ 8.397.999

800191700 CUEROS VELEZ S.A.S $ 7.656.479

900136788 FORUS COLOMBIA S.A.S $ 7.383.407

830003583 ATHLETIC SPORT INC  S.A.S. $ 6.239.231

805014351 VENUS COL $ 6.221.137

901106317 ASICS COLOMBIA SAS $ 5.481.474

900017447 FALABELLA DE COLOMBIA S A $ 5.307.635

860516806 PERMODA LTDA $ 4.841.350

900142335 ACQUA MARKETING COLOMBIA  S.A.S $ 4.468.444

805004875 CALZATODO S A $ 4.252.875

900123408 TEXMODA S.A.S $ 3.815.665

890926803 ESTUDIO DE MODA S.A.S. $ 3.647.253

830068318 XCB DE COLOMBIA LIMITED SUCURSAL COLOMBIANA $ 3.646.240

900868271 DECATHLON COLOMBIA SAS $ 2.927.206



Un número creciente de empresarios colombianos está interesado en invertir en el
calzado brasileño, reconocido por su alta calidad y diseños innovadores. Por ello, un grupo
de inversionistas nacionales viajó a Brasil para asistir a BFSHOW, una de las ferias más
importantes de Latinoamérica.

El evento se llevó a cabo entre el 11 y 13 de noviembre en Sao Paulo, Brasil, donde
diferentes empresas colombianas conocieron las novedades y propuestas en calzado.

Haroldo Ferreira, presidente ejecutivo de Abicalçados, resaltó el papel destacado de
Colombia como uno de los mercados clave para la industria del calzado en Brasil. Según
Ferreira, "Colombia no sólo es un destino crucial para las marcas consolidadas de Brasil,
sino también para aquellas empresas que buscan expandir sus horizontes de
exportación".

EMPRESARIOS DEL CALZADO COLOMBIANO APUNTAN 
A BRASIL PARA LA TEMPORADA DE FIN DE AÑO

Fuente: Diario El País

Fuente: Diario El País

https://www.corrillos.com.co/hito-historico-hay-intencion-de-articular-el-sector-del-calzado/
https://www.elpais.com.co/economia/empresarios-del-calzado-colombiano-buscan-inversiones-en-brasil-de-cara-a-la-temporada-de-fin-de-ano-2515.html


CIFRAS DE COMERCIO 
EXTERIOR 

MARROQUINERÍA



EXPORTACIONES DE MARROQUINERÍA

Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

EXPORTACIONES DE MARROQUINERÍA

Las exportaciones de marroquinería presentan una disminución frente a 2023, tanto en valor como en volumen reflejando la cuota de 
mercado que ha perdido el sector. No obstante, los empresarios ven con optimismo las diferentes ferias realizadas para conectarlos con 
compradores internacionales. Como en el caso de emprendedores de Armenia, que a través de una rueda de negocios internacionales se 
han conectado con compradores principalmente de Estados Unidos y Europa. Asimismo, en febrero se realizará la feria del calzado y la 
marroquinería donde se espera reflejar la calidad y competitividad que tiene el sector para llegar a otros mercados. 
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

EXPORTACIONES DE MARROQUINERÍA
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial

• Los datos de exportaciones por empresa están a Septiembre 2024

EXPORTACIONES DE MARROQUINERÍA

$ 1.047.370

$ 2.845.247

$ 14.462.868

$ 14.520.093

01 Artículos de viaje, bolsos,
talabartería o guarnicionería para
todos los animales de cualquier…

03 Prendas y complementos
(accesorios), de vestir, de cuero

natural o cuero regenerado

02 Baules, maletas, maletines y
carteras de mano

05 Las demas manufacturas de
cuero natural o cuero regenerado.

Marroquinería (Septiembre 2024)

 Dólares

NIT Razón Social Exportador - Marroquinería Valor US FOB 

860508043 PROALPET S.A.S $ 7.481.501

800191700 CUEROS VELEZ S.A.S $ 4.328.171

900493962 RAWHIDE PRODUCTS SAS $ 3.214.929

800219222 MANUFACTURAS RICAL SAS $ 2.268.796

800097832 JUGUETES CANINOS S.A. $ 1.566.606

860066471 MARROQUINERA SAS $ 906.078

900231438 MANOS LATINAS COLOMBIA REAL ESTATE SAS $ 683.564

800018359 BEL-STAR  S.A. $ 550.168

890985438 PROMOTORA DE COMERCIO SOCIAL $ 456.833

830028860 L V COLOMBIA SAS $ 400.883

890319790 PROIMPO S.A.S $ 374.882

811023478 MILFORT S.A.S. $ 301.609

830010940 INDUSTRIAS ARGOS SAS $ 250.514

830052889 MASCOTAS DE COLOMBIA LIMITADA $ 243.992

800020706 NALSANI S A S $ 243.123

860028171 TRIMCO S.A.S $ 235.685

900731675 CI VENTURA LEATHER SAS $ 230.163

900342297 COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE S.A.S. $ 229.816

901365457 MAXX LEATHER S.A.S $ 186.643

830096590 SAPIA C I SAS $ 173.778



Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE MARROQUINERÍA
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE MARROQUINERÍA

Las importaciones de marroquinería reflejan un crecimiento tanto en valor (6,7%), como en volumen (14,1%), ingresando al país a
bajos precios (con un precio implícito que ha disminuido un -8,3%). Las importaciones se han dinamizado en parte por las compras
realizadas a través de e-commerce y se espera que continúen mejorando, dada la llegada de fin de año y el inicio de la temporada
escolar donde los consumidores aprovechan para renovar sus bolsos y accesorios.
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Cifras: DANE. Elaboración: Sectorial 

* Proyección Sectorial

IMPORTACIONES DE MARROQUINERÍA
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Cifras: DIAN. Elaboración: Sectorial 

• Los datos de importaciones por empresa están a  Agosto de 2024

IMPORTACIONES DE MARROQUINERÍA

$ 273.640

$ 891.576

$ 2.859.152

$ 7.567.403

$ 103.253.089

06 Manufacturas de tripa, de vejigas o
tendones.

05 Las demas manufacturas de cuero
natural o cuero regenerado.

01 Artículos de talabartería o guarnicionería
para todos los animales de cualquier

materia.

03 Prendas y complementos (accesorios),
de vestir, de cuero natural o cuero

regenerado

02 Baules, maletas, maletines y carteras de
mano

Marroquinería (Agosto 2024)

Dólares CIF

NIT Razón Social Importador - Marroquinería Valor US CIF

800020706 NALSANI S A S $ 20.992.455

800191700 CUEROS VELEZ S.A.S $ 13.988.645

900943243 SURAMERICA COMERCIAL S.A.S $ 2.493.917

860508382 ESTIBOL S A S $ 2.209.065

830028860 L V COLOMBIA SAS $ 2.172.714

805003626 STF GROUP S.A. $ 2.108.917

800018359 BEL-STAR  S.A. $ 1.958.624

900868271 DECATHLON COLOMBIA SAS $ 1.862.598

805011074 ADIDAS COLOMBIA LTDA $ 1.801.302

901137699 MINISO COLOMBIA S.A.S $ 1.757.362

900690141 BELIA TRADING COLOMBIA S.A.S. $ 1.347.957

900184576 AUSCOL S.A. $ 1.316.476

900342297 COMERCIALIZADORA ARTURO CALLE S.A.S. $ 1.248.802

900518732 SAMSONITE COLOMBIA   S  A  S $ 1.126.876

900276962 D1  S A S $ 1.072.998

901103940 BIMBA Y LOLA COLOMBIA SAS $ 1.069.348

830018350 PROMOS LTDA $ 1.067.871

860066471 MARROQUINERA SAS $ 1.056.351

900017447 FALABELLA DE COLOMBIA S A $ 1.008.491

811018676 JOHN URIBE E HIJOS S.A. $ 914.866



MERCADO VALORES EXPRESADOS 
EN VAR% 2020 2021 2022 2023 Acum. 2023 Acum. 2024

CONSUMO DE MODA BILLONES DE PESOS -13% $           28 $                     30 $                     32 $                     26 $                     27 

EXPORTACIONES CALZADO MILLONES DE DOLARES -42% $           31 $                     43 $                     43 $                     30 $                     29 

EXPORTACIONES 
MARROQUINERIA MILLONES DE DOLARES -35% $           50 $                     55 $                     54 $                     39 $                     33 

TOTAL CALZADO Y 
MARROQUINERÍA MILLONES DE DOLARES -38% $         81 $                   98 $                     97 $                   69 $                   62 

IMPORTACIONES CALZADO MILLONES DE DOLARES -33% $         381 $                   525 $                     460 $                   281 $                   295 

IMPORTACIONES 
MARROQUINERIA MILLONES DE DOLARES -45% $         129 $                  221 $                    185 $                     110 $                     115 

TOTAL CALZADO Y 
MARROQUINERÍA MILLONES DE DOLARES -37% $         510 $                   

746 $                   645 $                   391 $                   410 

CIFRAS CONSOLIDADAS

*Cifras 2024: exportaciones consolidadas a septiembre, importaciones a agosto. 



VARIACIONES CONSOLIDADAS

*Cifras 2024: exportaciones consolidadas a septiembre, importaciones a agosto. 

VARIACIONES VALORES EXPRESADOS EN 2021 2022 2023 Acum 2024

CONSUMO DE MODA PORCENTAJE 21% 9% 6% 3%

EXPORTACIONES CALZADO PORCENTAJE 62% 37% -1% -3%

EXPORTACIONES MARROQUINERIA PORCENTAJE 23% 8% -1% -15%

TOTAL CALZADO Y MARROQUINERÍA PORCENTAJE 36% 21% -1% -10%

IMPORTACIONES CALZADO PORCENTAJE 36% 38% -12% 5%

IMPORTACIONES MARROQUINERIA PORCENTAJE 33% 71% -16% 5%

TOTAL CALZADO Y MARROQUINERÍA PORCENTAJE 35% 46% -14% 5%



En una declaración conjunta a ambos lados del Atlántico, 78 asociaciones empresariales que
representan diversos sectores de la UE y Mercosur instaron a sus gobiernos a agilizar las
negociaciones del Tratado de Libre Comercio UE-Mercosur.

El comunicado resalta la relevancia estratégica de fortalecer los lazos comerciales, incentivar las
inversiones y promover el desarrollo sostenible a través de este acuerdo histórico. Entre los
firmantes destacan importantes organizaciones de los sectores del calzado y el cuero, como
Abicalçados (Asociación Brasileña de Industrias del Calzado), Abrameq (Asociación Brasileña de
Industrias de Máquinas y Equipos para el cuero y calzado), CEC (Confederación Europea del
Calzado) , CICB (Centro Brasileño de la Industria del Curtido) y Cotance (industria europea del
cuero), entre otros.

La declaración, dirigida a los presidentes del Parlamento Europeo, el Consejo Europeo, la
Comisión Europea y la Presidencia húngara del Consejo, así como compartida con la
Presidencia del Mercosur, resalta que en 2022 el comercio de bienes y servicios entre la UE y el
Mercosur superó los 159.000 millones de euros, mientras que las inversiones mutuas alcanzaron
cerca de 380.000 millones de euros.

Estos vínculos económicos generan millones de empleos en ambos continentes. Las
asociaciones subrayan la relevancia del acuerdo UE-Mercosur, destacando su potencial para
afrontar los retos derivados de la inestabilidad geopolítica y las interrupciones en las cadenas de
suministro.

INDUSTRIAS EUROPEAS DE CUERO Y CALZADO INSTAN A 
RATIFICAR EL ACUERDO UE-MERCOSUR

Fuente: Revista del Calzado

Fuente: Revista del Calzado

https://www.corrillos.com.co/hito-historico-hay-intencion-de-articular-el-sector-del-calzado/
https://revistadelcalzado.com/industrias-europeas-calzado-cuero-acuerdo-ue-mercosur/


CONOCE MÁS

¡TRANSFORMA TU MODELO DE 
NEGOCIO CON NUESTRAS 

CONSULTORÍAS A LA MEDIDA, 
CONVIRTIENDO TUS NECESIDADES 
EN SOLUCIONES COMPETITIVAS!



Macrotendencias

¿QUÉ ESTAMOS VIVIENDO?

• La tecnología ha expandido nuestro alcance para crear y conectar,
pero también ha reducido nuestro campo de visión de ciertas
maneras, cambiando el foco hacia puros números y eficiencia.

• El resultado es un mundo reducido a blanco y negro - uno que ha
cultivado la división en todas las áreas de la sociedad y que ha
reducido nuestra capacidad de lidiar con lo impredecible.

Caminos alternativos:

• La tecnología y los sistemas actuales tienen sus límites; la próxima
etapa de la innovación exige reconectar con lo que nos hace
humanos: instinto, emoción, creatividad y curiosidad.

• Confiando en nuestra humanidad y suavizando nuestro enfoque,
podemos descubrir nuevas oportunidades en los márgenes y
encontrar belleza en lugares inesperados. Podemos reconocer
injusticias y promover un progreso consciente.

SEÑALES

• Según Accenture (abril de 2024), el 71% de los consumidores en
12 países considera que no ha habido mejoras significativas e
incluso perciben mayor esfuerzo al tomar decisiones de
compra, a pesar del creciente enfoque de las empresas en la
personalización y en poner al cliente en el centro de sus
estrategias.

• En el reporte de 2021 de Monster, Future of Work, empleadores
alrededor del mundo citaron las "habilidades blandas" como la
confianza, la colaboración, el pensamiento crítico y la
flexibilidad como las habilidades más importantes que buscan
en los trabajadores.

• Una encuesta de 2021 de PwC con 32.500 trabajadores
encontró que el 75% de los encuestados quieren trabajar en
una organización que haga una contribución positiva a la
sociedad, con las respuestas más impresionantes provenientes
de China, India y Sur África.



Oportunidades

Oportunidad: Fomentar la creatividad 

El flujo constante de datos opiniones y estímulos abrumadores genera
ansiedad; para otros, conduce a una dependencia excesiva de los hechos y a
conclusiones demasiado simplistas. En medio de esta sobrecarga de
información e incertidumbre, tanto diseñadores como científicos están
encontrando un enfoque más efectivo: abrazar el caos y el misterio.
Dee Hock, fundador de Visa, acuñó el término "caórdico" para describir esta
complejidad impredecible pero armoniosa, comparándola con el hermoso
desorden de la naturaleza, un concepto que debemos adoptar para enfrentar
los desafíos de nuestro tiempo.

• Oportunidades: Desarrollar plataformas digitales que fomenten la
creatividad y el pensamiento orgánico, creando espacios en línea similares
a "jardines mentales", donde los usuarios puedan compartir ideas, explorar
conceptos y colaborar sin estructuras rígidas

• Implementar metodologías flexibles en entornos de trabajo y aprendizaje.

Oportunidad: Lenguaje descentralizado

Las actualizaciones recientes del diccionario en inglés han abordado las
complejidades de la identidad de género, ampliado y suavizado el lenguaje
sobre salud mental, y dado visibilidad a las opresiones sistémicas. Hoy en día,
internet está impulsando y democratizando la creación de lenguaje a un ritmo
acelerado. Al liberarnos de estas limitaciones, estamos comprendiendo el poder
del lenguaje para sentir, empatizar y expresarnos. Las palabras se convierten en
solo una parte de las herramientas de comunicación, mientras las personas
recurren a otras formas, como memes, videos breves, emojis y paisajes sonoros
de ASMR, para expresar pensamientos y emociones.

• Oportunidades: La sensibilidad hacia el lenguaje se vuelve clave en nuestras
interacciones modernas, encontramos formas de construir conexiones más
significativas con nuestra audiencia y crear nuevos vínculos.

• Personalizar nuestros mensajes para reconocer perspectivas únicas y
adaptarnos constantemente a un mundo en constante cambio.

ABRAZAR LA 
INCERTIDUMBRE

LENGUAJE RECEPTIVO

FRAGILIDAD



La feminidad es 
inherentemente nutritiva y 
puede llevarnos a ser mejores 
cuidadores del 
medioambiente. 

El movimiento de 
"rematriacación" (o 
"rematriarcar" la tierra) 
enfatiza el conocimiento 
indígena y las maneras de 
cuidad la tierra que son 
restauradoras y sanadoras 
para el planeta y su gente.

NUTRIR EL MEDIOAMBIENTE
ATENDER MEJOR LAS 
NECESIDADES DE LAS 

MUJERES

Las experiencias de las 
mujeres y las personas 
designadas mujeres al nacer 
(AFAB), como la 
menstruación, el embarazo, el 
postparto y la menopausia, 
han sido frecuentemente 
ignoradas debido a tabúes, 
incomodidad y otros 
prejuicios. Contribuye a 
romper este estigma 
ofreciendo productos o 
servicios que aborden estos 
temas con sensibilidad y 
cuidado.

Mientras más gente se mueve hacia la introspección o busca 
‘breaks’ en su vida diaria, hay una oportunidad para repensar 
experiencias y ambientes para priorizar el desestrés y 
acomodar momentos de quietud, descanso y soledad.

GENERAR INTROSPECCIÓN

OPORTUNIDADES – ACCIONES



BAKED PEAR
COLOR DEL MES

OTOÑO - INVIERNO 24 - 25



Baked Pear es un tono suave y relajante que transmite equilibrio, claridad y armonía en medio de la 
agitación. Con sutiles matices amarillo mantequilla, se encuentra entre el blanco puro y el beige, 

ofreciendo una sensación de claridad reconfortante.

Este color, auténtico y acogedor, tiene una esencia atemporal que evoca cercanía y simplicidad. Su calidez 
natural nos envuelve, despertando emociones de familiaridad y estabilidad, creando un ambiente sincero y 

equilibrado.

CONEXIÓN CULTURAL 



• Baked Pear conecta con tradiciones atemporales y soluciones
sostenibles, aportando texturas naturales y materiales en su estado
puro. Este tono celebra la belleza de lo crudo y nos calma con su
suave luz cálida.

• Los materiales como cáñamo, linaza, roble blanco, arce, algodón
orgánico y lanas sin teñir resaltan en este tono, ofreciendo un
contraste sutil a través de texturas y acabados. Las superficies en
Baked Pear suelen tener acabados poco refinados, como gamuza,
cepillados o toques de brillo, añadiendo interés visual.

• Este color es una base ideal para una amplia variedad de diseños,
tanto comerciales como innovadores. Su combinación con
tonalidades similares crea estampados suaves y texturas sugestivas.
En esta temporada, los cuadros en Baked Pear aportan una calidez
acogedora, mientras que las rayas en este tono brindan una
sensación calmante y ligera.

COLOR 



TENDENCIAS
Para Noviembre de Otoño Invierno 24/25



CALZADO

ACTUALIZACIÓN COMERCIALITEMS EMERGENTES

BOTA ALTA ACOLCHADA
Cuero mantecoso
Pantorrilla elástica + abertura superior
Altura de la rodilla – Caña alta

BOTA DE PIEL 
Gamuza terrosa
Suela en capas
Silueta de pantorrilla media

MULA SLIP-ON
Tobillo expuesto 
Tonos caqui apagados o malteados
Estilo calcetín

ITEMS EMERGENTES



MARROQUINERÍA

BOLSO DE FELPA
Cuerpo de felpa ovejera
Plegable
Bolsillo adicional

BANDOLERA MINIMALISTA
Monocromia crema
Forma elegante de cubo
Silueta de bandolera

BOLSO DE CUERO
Ante marrón táctil
Correa larga monocolor
Construcción en paneles 

ÍTEMS EMERGENTES ACTUALIZACIÓN COMERCIALÍTEMS EMERGENTES



CONOCE MÁS¡POTENCIA EL TALENTO 

CREATIVO DE TU EQUIPO Y 

DESARROLLA PRODUCTOS 

QUE CONECTEN CON TU 

CONSUMIDOR!



MARCAS

EN LA MIRA
PARA TENER



BALETTI Le Stelle

Con una pasión compartida por el arte y las formas simples, la marca
concibe sus diseños de bolsos como un lienzo para piezas únicas y
versátiles, elaboradas con materiales colombianos e italianos de alta
calidad y atención al detalle.
Las siluetas atemporales con diseños multipropósito ofrecen la
combinación perfecta para quienes buscan accesorios elegantes y
funcionales para el día a día.
La marca está evolucionando para adaptarse a la tendencia de una vida
lenta, sostenible y consciente de sí misma, con diseños que pueden ser
llevados fluidamente a través de las diferentes tendencias de la moda.

Le Stelle es una marca colombiana dedicada a la confección artesanal,
que fusiona el arte con el cuero para crear diseños funcionales y
versátiles.
Inspirada en la arquitectura, la geometría y la naturaleza del país, Le
Stelle desarrolla diseños originales y exclusivos. Además de enfocarse en
la estética de sus productos, la marca pone un fuerte énfasis en la
funcionalidad y versatilidad de cada pieza. Las carteras y bolsos Le Stelle,
elaborados con cuero genuino, ofrecen comodidad y un toque de
sofisticación.

IG: @lestelle_leatherIG: @balettiofficial

Bogotá, Colombia. Medellín, Colombia

Oportunidad: Fomentar la creatividad Oportunidad: Lenguaje descentralizado

ABRAZAR LA 
INCERTIDUMBRE

LENGUAJE RECEPTIVO

FRAGILIDAD

https://www.instagram.com/lestelle_leather/?g=5
https://www.instagram.com/balettiofficial/?g=5


ANÁLISIS FINAL

En octubre de 2024, el gasto de los hogares colombianos se ubicó en $2,75 billones, lo que representa un aumento en términos
nominales de 3,96% y en términos reales de 1,74%.

De acuerdo con la firma Raddar, el gasto de los hogares ha venido mostrando un cambio positivo en su tendencia, que ha sido
impulsado por la desaceleración de la inflación en alimentos y en bienes durables como electrodomésticos y semidurables como
el vestuario y calzado. Desde la firma indican que muchos hogares aprovechan para adelantar compras para la temporada
navideña.

En septiembre, las ciudades con mayor incremento anual del gasto en moda en términos nominales fueron, Cúcuta con 3,74%,
Manizales (3,65%), Neiva (3,63%) y Cali (3,36%). Por su parte, las que tuvieron mayor gasto per cápita mensual en septiembre de
2024 fueron, Bogotá con $104.485, seguido de Pasto con $73.895 y Manizales con $72.150, mientras que Bucaramanga ($44.796) y
Cúcuta ($30.405), son las que reflejan un menor gasto per cápita.

En relación con las exportaciones, se encuentra que las ventas externas del sector textil entre enero y septiembre disminuyeron un
-3,9% en términos de valor, y en volumen un -1,1%. Mientras que, las importaciones crecieron 16,9% a agosto de 2024 en términos
nominales y en toneladas presentaron un incremento de 20,4%.

Si bien la producción y venta de textiles muestran una mejora en septiembre, el mercado nacional sigue prefiriendo los insumos
internacionales, debido a la alta competitividad en precios y en variedad de insumos.



La información contenida en este informe es de propiedad de Inexmoda y en 
consecuencia no podrá ser usada en ningún sentido o divulgada por el destinatario 
del documento o tercera persona, salvo que se haya acordado expresamente lo 
contrario, se haya suscrito acuerdo de ejecución del proyecto, o se hayan pagado las 
cesiones de derechos correspondientes. 

La información contenida en esta propuesta es considerada por Inexmoda como 
secreto industrial y en consecuencia su protección estará regida por la Decisión 486 
de la Comisión de la Comunidad Andina y demás normas concordantes o 
complementarias.

POLÍTICA DE PRIVACIDAD



GRACIAS
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